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Wsrdd sposobow promoc;ji lesnictwa brak wystarczajacych metod, ktore poprzez
ksztattowanie wlasciwego wizerunku medialnego lesnikow, skutecznie promowatby
pozytywne myslenie o zawodzie lesnika i gospodarowaniu zasobami leSnymi wsrod
,»szerokich mas spotecznych”. Mimo, ze powierzchnia lesna w kraju systematycznie si¢
powigksza, w powszechnym mniemaniu laséw ubywa, a ich kondycja stale si¢ pogarsza. Co
moze by¢ przyczyng istniejacego stanu rzeczy? Wydaje sie, ze jest to wypadkowa nie do
konca skutecznej, chociaz coraz lepszej, kampanii promocyjnej prowadzonej przez Lasy
Panstwowe, oraz mniej lub bardziej zamierzonych zabiegdéw réznych grup ,,zielonych”
skierowanych na pogorszenie wizerunku le$nictwa i wykazanie, ze le$nicy nie sg przyjaciotmi
lasow 1 przyrody.

Po czes$ci przyczyna tego, ze lesnictwo jest mato ,,chwytliwym” tematem jest sposob
dziatania mediéw. Pokazywane jest to co podnosi wskazniki ogladalnosci, mowi si¢ tylko o
tym co budzi dreszczyk emocji. Pociagajaca jest sensacja. Wystarczy przypomnie¢ sobie
kiedy i w jakich okolicznosciach tematy laséw i lesnictwa pojawiajg si¢ w glownych mediach
w czasie najwyzszej ogladalnosci. Oczywiscie, ze bardziej medialny jest ,,ekolog” przykuty
tancuchem w obronie drzewa, na ktore czyha zty lesnik, niz lesna praca u podstaw. Wicksza
site razenia majg krotkie hasta rzucane przez réznej masci ,,przyjaciot przyrody” niz dtugie
wywody lesnikow o stusznos$ci 1 zasadno$ci wlasnego postepowania. I na nic tutaj poczucie,
ze ,,my 1 tak mamy racj¢”, skoro do przecietnego cztlowieka docierajg te wlasnie krotkie
przekazy, czgsto znieksztatcone jeszcze przez, wstyd powiedzieé, ignorancje dziennikarzy 1
wymog, by zmiesci¢ si¢ Z materiatem w ramowce.

Media lesne sa doskonatym kanatem informacji o lasach i promocji lesnictwa, jest to
jednak nisza dla zawodowcow i pasjonatow. Oczywiscie sg one waznym forum wymiany
doswiadczen, pogladow i informacji, ale nie musimy przekonywac przekonanych, a
nieprzekonani rzadko siggna po ten rodzaj promoc;ji.

Nalezy podkresli¢, ze dziatania promocyjne prowadzone przez Lasy Panstwowe staja
si¢ coraz bardziej atrakcyjne. Poprzez utworzenie Lesnych Kompleksow Promocyjnych,
rozwoj sieci lesnych $ciezek edukacyjnych, organizowanie zielonych szkoét czy dystrybucje
dobrych jakosciowo i merytorycznie materialow informacyjno-promocyjnych wizerunek
lasow moze polepszy¢ si¢ w przysziosci. Warto jednak doda¢ do tego elementy nowoczesnej i
bardziej ,,agresywnej” promaocji.

Materiaty promocyjne i media lesne docieraja do odbiorcéw w jakis sposob
poszukujacych tej informacji. A jak dotrze¢ do o0sob, ktore tej informacji nie szukaja, a
negatywny przekaz na temat lasoéw dociera do nich z mediow? Nalezy postawi¢ na informacjg
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poszukujacg odbiorcy. Taka informacja powinna spetnia¢ jednak kilka podstawowych
kryteriow.

Przede wszystkim, aby dotrze¢ do swiadomosci przecigtnego cztowieka nalezy
przesta¢ mysle¢ kategoriami czlowieka lasu, a wcieli¢ si¢ w cztowieka miasta, ulic i betonu.
Nalezy zda¢ sobie sprawe, ze ludzie, ktorzy przyjezdzaja do lasu na grzyby i na spacer, cz¢sto
majg niewielkie pojecie o procesach przyrodniczych zachodzacych w lesie, a techniczny
wymiar pracy lesnika jest im zupehnie obcy. I tu sami le$nicy bywaja winni braku
porozumienia, nader czesto zapominajac si¢ i uciekajac do lesnego zargonu. Niedawno
wpadta mi w rece broszura jednego z nadlesnictw na Pomorzu. Rzecz wydana bardzo tadnie,
atrakcyjna graficznie, skierowana zapewne do turysty odwiedzajacego las, w ktorej czytamy:
,,Rozmiar pozyskania drewna ustalamy na podstawie wyliczonego etatu...”. Wszystko
zgodnie z prawda, ale proponuje zrobi¢ ¢wiczenie i zapyta¢ czlowieka spotkanego na ulicy co
to jest etat? Wymagane jest wigc dostosowanie jezyka do odbiorcy.

Po drugie, jak wspomniatem, informacja powinna wychodzi¢ do odbiorcy nawet gdy
jej nie szuka. Doskonatym zrodtem takiej informacji jest telewizja. Przyktadem dziatan
Lasow Panstwowych na tej niwie jest cykl programow ,,Blizej lasu” emitowanych w
ogolnopolskiej telewizji. Jest to krok w dobrym kierunku, pomimo paru niedoskonatos$ci, na
ktorych nie bede skupiat dyskusji. Jest to jednak ciggle forma informacji skierowanej do
kogos$, kto specjalnie chce ogladac ten program — trzeba o okreslonej godzinie porannej
(niestety) wlaczy¢ telewizor. Prawdziwg informacja poszukujaca odbiorcy sg spoty
reklamowe.

Spoty reklamowe mozna doskonale wykorzysta¢ do informowania o tym, co lesnicy
robig i dlaczego ich praca jest wazna, oraz do promocji laséw jako prawdziwego bogactwa
narodowego dostepnego dla wszystkich (co nalezy szczegdlnie podkresli¢). Czy nie mogtaby
by¢ chwytliwa seria krotkich filmikow typu ,,czy wiesz, ze?” opracowanych w atrakcyjnej
formie i emitowanych w godzinach najwigkszej ogladalnosci? — Czy wiesz, ze lesnicy co
roku sadzg tyle-a-tyle milionéw drzew? (mam $§wiadomo$¢, ze nie prowadzi si¢ tak
doktadnych wyliczen, ale wlasnie liczba drzew, a nie hektaréw posadzonego lasu przemawia
mocniej). — Czy wiesz, ze le$nicy opiekujg si¢ 671 rezerwatami przyrody? — Czy wiesz, ze do
produkcji mebli, papieru itp. potrzebne jest drewno? Le$nicy dostarczajg to drewno, a w to
miejsce sadza nowy las. — Czy wiesz, ze trzeba wycia¢ niektore drzewa, aby inne mogty lepiej
rosng¢? — Czy wiesz, ze leSnicy stale monitorujg las, aby ochroni¢ go przed pozarami i innymi
kleskami? Las to nasze wspolne bogactwo! To sg truizmy, ale niestety powinny by¢
powtarzane, aby stworzy¢ przeciwwage dla negatywnych opinii o lesnikach 1 ich
gospodarowaniu. Oprocz ochrony przyrody w lasach i szczego6lnych atrakcji przyrodniczych
wazne jest pokazanie pracy lesnika 1 tego, ze jej wyniki stuza catemu spoteczenstwu.

Co wazne, Lasy Panstwowe nie powinny rezygnowac z szeroko pojetej edukacji lesnej
i innych form promocji — te dziatania na pewno zaowocujg w przysztosci. Nie nalezy jednak
zaniecha¢ korzysci jakie mogtaby przynies¢ kampania reklamowa, aby uczynié¢ zabiegi
promocyjne bardziej skutecznymi w krotszym czasie. Moze dzigki temu w powszechnej
$wiadomosci zagosci prawdziwy obraz tego co robi lesnik, oprocz tego, ze chodzi po lesie ze
strzelba, pilnuje zwierzat i uSmiecha si¢ przygtadzajac wasa.



